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从1月1日征稿起至影像节结束，历时10个月

摄影展+短片节+分享会



由联合国、世界科学与艺术院和IUCN和中国绿发会共同支持

首个联合国环境署邀请的生态摄影展



国内外多城巡展、多渠道线下互动、多国自然影像对话



INPA、自然的声音、自然短片节、影像影响公益主题论坛

每年一个生态保护主题 Staffan Widstrand 
WPY评审委员
荷赛奖评委
奇野欧洲创始人
首届INPA参赛者



明星带动  全民参与

用镜头拯救生命





      飞凡之旅由企业摄影家自然基金（EPNF）发起创立，由中国生物多样性保

护与绿色发展基金会、世界自然保护联盟（IUCN）共同主办。活动旨在通过

生态影像大赛及系列影像活动的方式来呼吁更多人参与到生态摄影当中来，并

唤起更多的人对于自然的热爱，加强生态保护的意识，以影像的力量来传播保

护自然的理念。

飞凡之旅国际自然影像节







共有来自全世界9个国家和地

区的生态摄影爱好者参赛，收

到4个大类11个小类的生态摄

影作品近万幅。



自全球征集起  同步开启网络曝光模式

网易新闻、今日头条战略合作媒体

自征稿开始持续十个月的线上宣传

每周一期的精选图集重磅推出首页展示

新浪微博话题墙#你好，邻居#

今日头条话题墙#用镜头拯救生命#



*以上媒体传播数据来源摘自网易、今日头条



持续的多媒体的报道，带

来了近千万级的网络预热

传播。



深圳欢乐海岸，9天展期共迎来

619248 现场观展人次

上海欢乐谷，9天展期共迎来

32700 现场观展人次

成都欢乐谷，9天展期共迎来

423736 现场观展人次



巡展联合网易艺术直播

看展，每场的线上观展

人数超过20万人。



合影、翻拍产生出的流量

丰富有趣的内容使得参观者
争相留影，发朋友圈。参观
的人中最少有三分之一会合
影或翻拍作品，在朋友圈分
享，只要每个合影的人有50
个好友，就能产生千万以上
的间接流量。



过亿用户的APP公益开屏广告



受联合国环境署邀请参加第
十二届CMS缔约国大会，这
也是最多的一次中国普通人
形象以生态保护者的身份出
现在联合国的舞台上并受到
环境署高级官员们的追捧，
大大提升企业社会形象。

受邀参加联合国缔约国大会





2017年飞凡之旅国际自然影像节合作品牌





       第一届共有来自全世界9个国家和地区的生态摄影爱好者参赛，收到

4个大类11个小类的生态摄影作品近万幅。

      本届我们计划对国外全面放开报名渠道同时开通了Facebook的宣传

平台，预计将吸引近20个国家和地区的生态摄影爱好者参赛。而且报名

参赛平台可以直接和赞助方平台相连通，直接通过赞助方平台进行报名，

从大赛征稿开始就启动了对赞助方的权益回报。



       除了第一届所涉及到的媒体之外，这一届我们将增加与各巡展城市地
铁系统、户外大屏系统、电台、直播平台等合作进行多方位的公益展示，
让大赛和大赛巡展获得更高的关注度，同时对于赞助方进行更大的公益
曝光，提升赞助方企业社会责任形象。



第二届大赛的国内巡展城
市将从本届的四个增加到
五个，同时增加了三个海
外城市站。让企业品牌形
象和社会责任形象被更广
泛的大众所接受，并且和
我们一起走出国门，走上
世界的舞台。



       更多更丰富的主题活动和巡展的现场露

出，使得您的企业品牌第一时间零距离的推

送到终端用户的眼前。



       在第一届大赛巡展中我们发现，很多的

家庭专程来看展，为了给孩子普及自然知识，

所以我们在巡展的基础上，在现场增设了更

多的互动环节和互动场景，增加亲子互动的

趣味性，增加展览与观展人的粘性，也增加

了企业品牌与直接用户面对面的机会。



      比起第一届大赛，我们邀约了更多的人气

KOL共同为影像公益发声，江一燕、何晟铭、

小芸豆等都在我们的邀约之列。他们共同的力

量能让我们和合作企业的社会责任形象更加深

入人心。



       首届大赛每个巡展地的展览时间是9-10

天，本届大赛每个巡展地的展期将增加到15

天，让品牌增加50%的曝光机会。



       由于本届大赛加入了自然短视频的赛事

环节，所以我们将会把自然的声音和短片节

展播环节结合，在观看优秀的国内外自然类

短片的同时，给品牌一个近距离动态的互动

空间。



       官方颁奖晚宴，INPA年度摄影师颁奖，

慈善拍卖，群星闪耀，重量级颁奖嘉宾、名

人明星、社会名流、生态摄影大咖、环保/动

保公益组织，摄影团体、企业与企业提供了

近距离的交流机会，基金联合中国绿发会和

IUCN对为生态保护做出杰出贡献的个人及企

业进行颁奖。







       1月1日开始征稿前，全国的媒体新闻稿

开始第一波预热发送。关注大赛，关注公益。



       1月1日至3月31日，三个月的面向全球

的征稿活动，可以以赞助商的线上、线下作

为征稿端口，进行第一波的品牌认知度、美

誉度和社会责任的提升。



       1月1日至3月31日，三

个月每周一期的精选作品通

过我们的战略合作媒体做选

登，同时也会被多家媒体转

发，形成持续三个月的不间

断曝光。



      征稿和评判期间我们会进行多场线

下的影像类公益活动，让品牌直接面对

客户。



      巡展开始前我们将对每个巡展地进

行一次媒体推广，计划共向100家媒体

推送5篇新闻稿件，同时与邀约明星互

动，让明星邀约大家来看展，进行巡展

的媒体预热。





      五个巡展地，每个巡展地3场获奖生态短片展映，

每场200+的观众将与品牌零距离的接触。



       作为首个被联合国环境署邀请的生态摄影展

并且作品被联合国环境署收藏。这也是中国普通

人和企业以生态保护者的形象亮相联合国大会人

数最多的一次，INPA作品走出国门向世界宣告，

“环境保护，中国生态摄影师在行动！“本届将

会有更多的摄影师和摄影作品走进联合国，作为

生态保护类的大赛奖项这也为提升企业社会责任

提供了舞台。



       官方颁奖晚宴，INPA年度摄影师颁奖，

慈善拍卖，群星闪耀，重量级颁奖嘉宾、名

人明星、社会名流、生态摄影大咖、环保/

动保公益组织，摄影团体、企业与企业提供

了近距离的交流机会，EPNF联合中国绿发

会和IUCN对为生态保护做出杰出贡献的个

人及企业进行颁奖。



       在官方出版物和纪念品上均有赞助商家

的信息，赞助厂商的形象延续到参与人群的

家中去。



品牌合作

飞凡之旅国际自然影像节“联合主办方”身份及头衔

将获得其业务范围内各领域的绝对排他权

活动标识可用于全部市场推广和宣传资料

大赛作品一年的使用权

品牌曝光

全部巡展城市广告板

1块巨型背景板（4m*7m)、5块场内广告版（4m*1.2m）、5块场外广告版（4m*1.2m）、
大屏

logo展示

全程活动背景板、宣传海报、图片说明、网站、各背景板logo区、投票券、作品招募渠道、
工作服

各印刷品logo区、定点拍照主logo体现等

摄影画册2页广告页，1页欢迎辞

公众区

共100平方米的展示帐篷（10m*10m）、5面场地广告旗

联合主办方权益（包括全部巡展城市）600万，不含税



客户招待
颁奖晚宴

颁奖晚宴现场发言3分钟
慈善颁奖晚宴主座，并送一桌（12位）

自然摄影体验
5个VIP客户，与摄影大咖的外拍体验

签名礼品
50份活动明星签名礼品

联合主办方权益（包括全部巡展城市）

荣誉证书

由三家主办机构颁发的生物多样性保护贡献奖



赞助权益 内容 数量 备注

分享会现场宣传片播放
活动开始暖场及开场、结束散场，播放品
牌宣传片30～45秒版 每场不低于5次 单站共2场

分享会现场主持人口播 活动开场介绍、嘉宾介绍、结束词，主持
人介绍品牌及口播 每场不低于3次 单站共2场

分享会现场上台讲话 品牌代表上台致辞 1次1场 单站共2场

分享会现场背景板 企业与飞凡之旅结合主题，展现企业公益
影响力 1

分享会活动礼品提供
到场参与纪念礼品，品牌可定向组织邀约
品牌客户100人次一场参与活动 300份/场 单站共2场

分享会现场展架／易拉宝 活动展架品牌logo露出 6

分享会宣传海报 品牌logo露出 4 单站2场

分享会现场直播 现场网易将进行直播，品牌logo全程露出 2场

联合主办方权益（包括全部巡展城市）



联合主办方权益（包括全部巡展城市）

       在巡展地共同开展多场线上线下影像公益活动和品

牌体验活动，在品牌直接面对客户的同时，提升企业社

会责任形象。（具体活动形式，根据品牌的不同具体策

划）



品牌合作

飞凡之旅国际自然影像节“协办方”身份及头衔

将获得其业务范围内各领域该协办区域的绝对排他权

活动标识可用于全部市场推广和宣传资料

品牌曝光

广告板

1块巨型背景板（4m*7m)、5块场内广告版（4m*1.2m）、5块场外广告版（4m*1.2m）

logo展示

分站活动背景板、宣传海报、图片说明、各背景板logo区、投票券

各印刷品logo区、定点拍照主logo体现等

摄影画册1页欢迎辞

公众区

共20平方米的展示帐篷（3m*3m*2）、5面场地广告旗

分站协办方权益 200万，不含税



客户招待
颁奖晚宴

颁奖晚宴现场发言
慈善颁奖晚宴主座，并送2位

自然摄影体验
3个VIP客户，与摄影大咖的外拍体验

签名礼品
10份活动明星签名礼品

分站协办方权益

荣誉证书
由三家主办机构颁发的生物多样性保护贡献奖



赞助权益 内容 数量 备注

分享会现场宣传片播放
活动开始暖场及开场、结束散场，播放品
牌宣传片30～45秒版 每场不低于3次 单站共2场

分享会现场主持人口播 活动开场介绍、嘉宾介绍、结束词，主持
人介绍品牌及口播 1次 单站共2场

分享会现场上台讲话 品牌代表上台致辞 1次1场 单站共2场

分享会活动礼品提供 到场参与纪念礼品，品牌可定向组织邀约
品牌客户30人次一场参与活动 90份/场 单站共2场

分享会现场展架／易拉宝 活动展架品牌logo露出 2

分享会宣传海报 品牌logo露出 4 单站2场

分享会现场直播 现场网易将进行直播，品牌logo全程露出 2场

分站协办权益



飞凡之旅国际自然影像节组委会

金澜君道传媒（深圳）有限公司版权所有


